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HALLO, WIR SIND SCHWIND'

Als Full-Service Kreativagentur entwickeln wir

seit Uber 35 Jahren zukunftsweisende Marken und T@ P 1 00

crossmediale Kampagnen, die wirken und bewegen.
Ranking inhabergefuhrte

Fur die Herausforderungen unserer Kunden suchen ﬂo QD @ N D 1 9 90 (@\\ Agenturen

und finden wir immer die beste Losung. Dabei Gegrundet

denken und arbeiten wir ganzheitlich, kampfen fur
unsere Uberzeugung und begeistern mit Perfek- *
tion in der Umsetzung. %D
Wir Gberzeugen mit innovativen Kreationen sowie % 2 5
[ |

fundierter Beratungs- und Branchenkompetenz. M
ita rbelter

Mit einer hohen Inhouse-Expertise in digitaler und
klassischer Kommunikation garantieren wir einen
konsistenten Markenauftritt aus einer Hand - vom

Konzept bis zur Realisierung. ? gi \%
Unsere Arbeitsweise kombiniert erfolgreich die \@

Schnelligkeit und Flexibilitdt einer unabhangigen,
inhabergeflihrten Agentur mit der Expertise und
Qualitat eines grofllen Netzwerks.
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Kunden schatzen meine

Beratungskompetenz, weil ich

selber ein Kind der Branche bin.

Felix Warstat
Managing Partner SCHWIND'

TECHNISCHE INNOVATIONEN -
UNSERE LEIDENSCHAFT

Seit Uber 20 Jahren entwickeln wir kreative Losungen flr
Unternehmen der Haushaltsgerate- und Unterhaltungs-
elektronikbranche. Unser erfahrenes Team kombiniert
fundiertes Branchenwissen mit innovativen Marketing-
strategien, um Ihre Marke erfolgreich auf internationalen
Markten zu positionieren. Dank der langjahrigen
Erfahrung unseres Geschaftsfihrers Felix Warstat,

der Uber zehn Jahre international im Marketing bei
Philips tatig war, kennen wir die branchenspezifischen
Herausforderungen und Trends - und wissen, wie

man ihnen wirkungsvoll begegnet. Wir sind regelmaiig
Gaste auf industriepragenden Leitmessen wie der

JFAY KlGchenmeile® und ,Ambiente” um die neuesten
Technologien und Entwicklungen hautnah zu erleben.
Mit einem tiefen Verstandnis flr Zielgruppenbeddrfnisse
entstehen mal3geschneiderte Markenerlebnisse, die
technische Produktvorteile wirkungsvoll herausstellen
und zugleich emotionale AnknUpfungspunkte schaffen.

FlUhrende Marken vertrauen auf unsere Expertise in

der Entwicklung Gberzeugender Markenidentititen und
umfassender Kommunikationsstrategien. Profitieren
auch Sie von unserer langjahrigen Branchenerfahrung!
Lassen Sie uns gemeinsam innovative Losungen
entwickeln, die Ihr Unternehmen im Wettbewerbsumfeld
hervorheben und das Wachstum Ihrer Marke férdern.
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UNSERE LEISTUNGEN

Im Herzen Kreativagentur mit der Seele eines Full
Service Dienstleisters — darauf ist unser Leistungs-
portfolio ausgerichtet und wird entsprechend kon-
tinuierlich ergénzt bzw. optimiert. Das Ziel? lhnen
ein kompetenter und verlasslicher Partner in Fra-
gen der Kommunikation zu sein und Sie gleichzeitig
in allen Bereichen des Marketings zu unterstitzen
und zu entlasten. Die Bandbreite unserer Kompe-
tenzen reicht von Corporate Design Uber Kommu-
nikationskonzepte und Employer Branding bis hin
zu vielfaltigen digitalen Dienstleistungen wie Social
Media, Suchmaschinenmarketing und Webseiten.

Unser Anspruch ist es, Ihnen nicht nur exzellente
Kreativideen anzubieten, sondern diese auch in
Form relevanter und innovativer Kommunikations-

mafnahmen umzusetzen. Dabei glauben wir fest
an das Alles-aus-einer-Hand-Prinzip, um lhnen
nicht nur einen moglichst kreativen, sondern auch
konsistenten Markenauftritt garantieren zu kénnen.
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MARKENKREATION HOMEPILOT

DIE HERAUSFORDERUNG

Mitte 2021 bindelten RADEMACHER und der franzosische Hersteller
DELTA DORE ihre Krafte, um einer der fihrenden Anbieter von Smart
Home-Ldsungen in Europa zu werden.

Dabei entstand die neue Endkonsumenten-Marke HOMEPILOT. Diese
galt es, am bestehenden Markt zu positionieren und zu etablieren.

DIE LOSUNG

Die neue Marke HOMEPILOT wird als die konsumentenfreundlichste Do-it-
yourself-Losung im Markt positioniert und beworben. Das Alleinstellungs-
merkmal der Marke wird entlang der gesamten Customer Journey trans-
portiert und aktiviert - vom Verpackungsdesign, Uber den Webshop bis hin
zur Launchkampagne in den sozialen Medien und Retail Media.

LEISTUNGEN
% & ® & [
A N S =
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Webshop  Online Banner Social Content Foto- Newsletter Amazon
Website Ads Media Produktion shooting
Ads

Exzellente Markenentwicklung

von Positionierung bis Packaging.
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Whirlpool PR o\ -

Das Team Uberzeugt mit Kreativitat,

MARKENRELAUNCH BAUKNECHT ' ne : \ Zuverlassigkeit und Beratungskompetenz.

Kathrin Schunger
Head of Marketing Bauknecht

DIE HERAUSFORDERUNG : ' s -

Die Produkte von Bauknecht sollen aufgrund von markenstrategischen Ent- < Ao . '
scheidungen hochpreisiger im Markt positioniert werden. Dabei gilt es, nicht 2 3 -

nur eine hochwertigere Markenidentitat zu erschaffen, sondern sich auch
inhaltlich, wie visuell von den anderen Konzernmarken - Whirlpool und
Privileg - abzugrenzen.

DIE LOSUNG

Auf Basis des Markenclaims ,Fir mich und mein Zuhause® wird eine neue
Markenpositionierung entwickelt, die den Purpose verfolgt, Konsumenten
zuhause Freirdume flr personliche Interessen und Wohlbefinden zu schaffen.
Zur deutlichen Abgrenzung von der alten Markenwelt und dem Wettbewerb
wird das Corporate Design vollstandig Uberarbeitet - von der visuellen Iden-
titat bis zu den einzelnen Anwendungen in analogen und digitalen Medien.
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Felix Warstat versteht einfach die Branche.

m Ed isa na - _ Und das auch international.

VERPACKUNGSKONZEPT

.

DIE HERAUSFORDERUNG
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Unsere Aufgabe bestand darin, ein Verpackungskonzept zu entwickeln, das | 3 " . : d

die Nachhaltigkeit der Marke Medisana widerspiegelt. Ein zentrales Ziel des e ITIEd I sa na b mEd|SE m e I S a n a "

st
Hiesty:

Unternehmens war es, die Verpackungs- und Entsorgungskosten signifikant : Cellulite-Massagegerat . Massagekissen
zu senken und das Thema Nachhaltigkeit nach innen und auf3en zu trans- Cellulite Massager : ﬁ:::fj‘* _ on

portieren. Das Verpackungskonzept sollte genutzt werden, um jingere Ziel- -

gruppen anzusprechen und das Image der Marke zu optimieren. Das Design 1 ) | s
sollte naturlich wirken, jedoch ohne einen Werteverlust mitzubringen. '
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DIE LOSUNG

Das von uns entwickelte Verpackungskonzept basiert auf einem reduzierten
Design, das durch eine klare Informationsstruktur Gberzeugt. Unser Design-
vorschlag verbindet viele entscheidende Kriterien: Das Thema Nachhaltigkeit
wird transportiert, ohne dass dabei die Wertigkeit der Marke verloren geht.
Am Point of Sale hebt sich das Verpackungskonzept deutlich von der meist
klinisch-weil3en Konkurrenz ab. Die starke Fernwirkung sowie das markante
Medisana-Grin als pragende Signalfarbe sorgen fir hohe Wiedererkennbarketit.
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MESSESTANDKONZEPT
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DIE HERAUSFORDERUNG

Flr unseren Kunden RADEMACHER sollten zwei Messestande fir die
Fachmessen ,R+T“ und ,Fensterbau Frontale® konzipiert und gestaltet
werden. Dabei lag der Fokus auf Synergien: moglichst viele Bauteile flr
beide Stande nutzen zu kénnen.

Bei der Gestaltung galt es sowohl das Thema ,Nachhaltigkeit zu
bespielen als auch das Corporate Design moderner und wertiger zu
interpretieren.

DIE LOSUNG
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Das Gesamtkonzept des Messestandes verkorpert die Idee eines smarten
Zuhauses. Die Architektur interpretiert die Grundform eines Hauses mit
Eingang, Fenstern und Dach. Die warme Holzlamellen-Kontur strahlt Na-
tdrlichkeit und Nachhaltigkeit aus. Intelligente Gerate sorgen flr Sicher-
heit und Komfort. Der flexible Grundriss ladt zum Verweilen ein, wahrend
digitale Stelen mit Wetterinfos und interaktiven Inhalten faszinieren.
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Wettbewerbs- Messe- Messe- Digital Signage Newsletter

analyse stand kommunikation Content




,,Vereianren Sie gerne
ein unverbindliches

Beratungsgesprach
mit mir. b

KONTAKT

Felix Warstat
Managing Partner

t 0228 /5288520
e fw@schwind.de

Simrockstr. 21
53113 Bonn

www.schwind.de



